Compañero/a estudiante, le damos la bienvenida al curso escolar 2025.202e, confiados en que cumplirán con todas las metas que se propongan con la aspiración de la obtención de un título universitario, que les permita el logro de la eficiencia en su desempeño profesional.
La pandemia de la COVID-19 ha cambiado la vida en sociedad, el cuidado de los ciudadanos ha sido una constante en la cotidianidad, con una consigna Patria y Vida, prioridad de primer orden para la preservación de la especie humana.

Con esta invitación a ser mejores en tiempos de contingencia, le proponemos fortalecer el trabajo independiente como método encaminado al desarrollo de la independencia cognoscitiva.

El objetivo de la guía de estudio es profundizar en el programa Identidad y Comunicación Visual, que se desarrolla en el 3. Año de la carrera de Comunicación Social en el primer semestre.

Al responder las actividades que se proponen comprenderás la importancia que tiene para las organizaciones/instituciones de producción y/o servicios la conformación de la identidad mediante la comunicación visual
Al revisar la bibliografía que recomendamos, se dará cuenta de la importancia de la Comunicación Social para el impulso de las transformaciones que se operan en el país.

Actividades.

1. Consulte el material relacionado con la comunicación visual y resuma las características del logotipo, isotipo e isologo. 

a. Realice un recorrido por la organización/institución en que se desempeña laboralmente e identifique estos signos. Puede hacer una reflexión crítica de lo observado e intercambiar con los directivos.

2. El signo genérico juega un papel trascendental en las organizaciones ¿Por qué?
a. Elabore un signo genérico que pueda ser utilizado en su organización/institución.

3. Analice la información “La percepción visual es aquella sensación interior de conocimiento aparente, resultante de un estímulo o impresión luminosa registrada por los ojos”. Julián Pérez Porto.
Fundamente la importancia de la información en el área laboral en que se desempeña. Utilice la información sobre las tres dimensiones de la percepción.

4. La identidad visual está en el corazón de las estrategias de comunicación. “Esta identidad gráfica difunde la imagen de la empresa gracias a diferentes soportes visibles (ejemplo: sobres, artículos de prensa).
Evidentemente es un medio de llamar la atención de los clientes, pero también de sentar su notoriedad y su credibilidad ante los socios comerciales o institucionales. 
a. ¿Cuál es su consideración sobre la identidad gráfica? 
b. ¿Cómo se comporta en el área en que labora?
c. Ejemplifique mediante un producto comunicativo
5. Los signos indiciales son aquellos que permiten inferir una relación de contigüidad entre una señal y una manifestación que no se muestra enteramente. Analice el material impreso que aparece en la bibliografía y elabore un esquema lógico donde se refleje esa relación.
6.  El color y la cesía son indicadores importantes, por lo que te recomendamos que lea el artículo “El color y la cesía como signos” de José Luis Caivano y elabore un mapa conceptual en que se manifieste su importancia. 
Esperamos que le resulte interesante la lectura de los materiales de consulta, recuerde que el estudio es un deber que nos lleva a ser cada día mejores. ¿Qué piensa usted? 
