1.1.1. ASIGNATURA No. 5: ÉTICA Y DEONTOLOGÍA DE LA COMUNICACION

CURRÍCULO BASE. 

Horas totales: 42 horas

De ellas: 42 horas de clases 

Datos preliminares

	
	Horas
	

	Temas
	Conf.
	CP
	Sem.
	Lab.
	Eval

	Tema I
	4
	
	2
	
	

	Tema II
	10
	
	2
	
	

	Tema III
	10
	
	2
	
	

	Tema IV
	10
	
	2
	
	

	Total de horas
	34
	
	8
	
	


FUNDAMENTACIÓN DE LA ASIGNATURA:

La Comunicación Pública como escenario o ámbito de acción social, en el cual adquiere legitimidad y constituye un encargo profesional relevante el de comunicador social, en esta era de la información y el conocimiento, y en Cuba en particular, confirma la necesidad de que en la formación académica y profesional de este cientista social se asienten apropiaciones en torno a la ética y deontología como corpus de prácticas de regulación y autorregulación. 

Partiendo de aquellos valores y constructos que se articulan desde el pensamiento ético y liberador cubano del siglo XIX en adelante;  en correspondencia con los valores sobre el trabajo, en diálogo con supuestos que se derivan de la sociología de las profesiones, y considerando tanto las regularidades como los retos que se verifican al interior del campo de la comunicación en Cuba (ideologías profesionales, rutinas productivas, cultura profesional), la asignatura se interesará por canalizar el debate conceptual y la reflexión en profundidad en torno al papel del comunicador social como garante de servicio público y como productor/reproductor simbólico comprometido, en las condiciones de la sociedad cubana contemporánea.  

Hoy como nunca antes se abre el modelo de desarrollo social cubano a la convivencia de variadas tipologías de organizaciones, con agendas institucionales cada vez más complejas, donde los públicos adquieren también variadas características, y el papel del Estado se fortalece como ente regulador frente a pluralidad de encargos, entidades y organizaciones; en este contexto el comunicador social ha de asumir cabalmente su misión institucional y pública, apostando por preservar y dignificar lo mejor del acervo identitario y cultural de su país a la altura de las nuevas demandas y exigencias de responsabilidad de su profesión y de su campo.

OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA. 

1. Diseñar un marco ético, a modo de deber ser, a partir de la ética social revolucionaria, las fuentes del pensamiento ético y liberador cubano y las regularidades y exigencias del campo profesional de la comunicación en Cuba.

2. Analizar las normativas y los códigos profesionales en uso en el país.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

Sistema de conocimientos:

La ética y su lugar en la sociedad.  Conceptos fundamentales. Elementos de la historia del pensamiento ético. La tradición ética cubana; la ética del trabajo y la cultura profesional. Conciencia moral, valores y normas.  Relación entre moral y deontología.  La comunicación social, los valores y las normas. 

La regulación y autorregulación de la comunicación social en cualquiera de sus contextos/entornos. Aspectos legales, normativos y éticos. Ventajas de la autorregulación del comunicador social en el contexto de nuestra sociedad. (Regulación del trabajo intelectual) Normatividad. Papel de lo moral y deontológico en la regulación y autorregulación de la comunicación social, en sus diferentes perfiles, salidas profesionales y encargos: comunicador institucional, publicista, relacionista público. Los instrumentos de la regulación y la autorregulación del comunicador.  

Áreas potenciales de conflicto moral en la comunicación social.  Ética de la comunicación comunitaria e interpersonal.  
Los medios de comunicación y su empleo nacional y local. 

El Código de Ética de la Asociación de Comunicadores de Cuba y su papel. Definición de valores y principios en el Código.  La responsabilidad social del comunicador en Cuba. Nuevos problemas éticos planteados por las transformaciones en la sociedad cubana.

Sistema de habilidades

- Aplicar la filosofía y las normas del sistema de regulación y autorregulación de la comunicación social en la solución de problemas profesionales de la comunicación social (publicidad, propagandista, relacionista público, comunicador institucional, entre otros).
-Valorar conscientemente el Código Deontológico de la Asociación Cubana de Comunicadores Sociales (ACCS) y su pertinencia para orientar y solucionar conflictos morales en la práctica del comunicador social. 

- Localizar y reconocer autores y enfoques más relevantes para una mirada que desde la comunicación hacia la interdisciplinariedad, permita cubrir conceptualmente las diversas asociaciones que se suceden en este espacio disciplinar. 

- Elaborar resúmenes y trabajos integradores, que a modo de ensayo, comprometan una apropiación correcta de estos saberes.

Sistema de valores

Ha de contribuir a desarrollar en los futuros profesionales valores funda-mentales de orden intelectual como son: sentido crítico-inclusivo, holístico, compromiso político social y ético, y su correspondencia en el orden profesional: responsabilidad, honestidad, respeto por el espacio profesional,  sus instituciones y encargos, respeto y rigor por la labor creativa;  por la actualización constante de los saberes y prácticas de su campo, así como por el dimensionamiento adecuado de lo propio o singular de la contribución del comunicador como cientista social contemporáneo.

INDICACIONES METODOLÓGICAS Y DE ORGANIZACIÓN

El programa responde a la filosofía pedagógica de menos presencialidad y más trabajo independiente del estudiante.

Algunos temas son presentados por medio de conferencias, mientras que la mayor parte de los contenidos son desarrollados mediante seminarios, lecturas orientadas y proyectos de investigación.

A partir de los primeros encuentros, en que se realiza la introducción a los conceptos básicos de la asignatura, los estudiantes identifican los temas para sus proyectos de trabajo final, formulan un plan bibliográfico y de trabajo con fuentes activas, de manera que a lo largo del semestre se produzca una integración gradual de los asuntos estudiados con estos proyectos.

La asignatura debe puntualizar en tópicos relacionados con la defensa del país y la posición ética que representa la salvaguarda de nuestra soberanía. Se recomienda la implementación de actividades conjuntas en coordinación con la asignatura de Filosofía y Sociedad y PPD, así como la introducción en clases de reflexiones sobre el contenido ético de la manipulación mediática en la producción simbólica de  carácter político y publicitaria, así como en acciones de lobby que se practican desde las relaciones públicas o las falsas campañas de identidad e imagen corporativa de marcas de productos, servicios e instituciones, así como el uso inadecuado de la comunicación de crisis y de responsabilidad social con tintes manipuladores de la reputación.  
Se tratarán las estrategias curriculares relacionadas con el empleo de la lengua materna, el idioma inglés, la formación económica, la formación jurídica y el uso de las TIC, según las indicaciones metodológicas de la disciplina.

Se realiza la evaluación sistemática de las actividades de la asignatura. Los trabajos finales son presentados escritos y defendidos y con ellos culmina el proceso de evaluación de la materia.
Se atenderán de manera particular lasorientaciones declaradas en las indicaciones metodológicas de la disciplina para las modalidades semipresencial y no presencial. 
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