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La ingenieria de la manipulacion,

la sociedad del espectaculo vy la
guerra cultural.
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:Donde reside el poder politico en el siglo XXI?

El Agora Tradicional El Campo de Batalla Digital

T

La politica ha migrado.
Hoy analizaremos como
las tecnologias son armas
para manipular la
conciencia, construir
espectaculos y librar
guerras culturales.

- El poder se asocia a las instituciones fisicas: el - El poder opera en el espacio mediatico y digital.
Estado, los partidos, el parlamento.

- Las decisiones operan a través de ideologias - Las leyes se votan en el parlamento, pero se
estructuradas y leyes formales. legitiman o se destruyen en un video de 30

segundos.




TICs: La Gran Promesa vs. La Realidad Algoritmica

Libertad de LA UTOPIA PROMETIDA | LA REALIDAD EJECUTADA
Expresion

Informacion libre y plural Infoxicacion y Fake News
>
! Debate racional y agora Polarizacion, camaras de
‘@i Vigilancia publica eco y discursos de odio

/ Microsegmentacion
Fake News Ciudadanos informados manipulativa y
vulnerabilidad

Capitalismo de vigilancia y
control masivo de datos

Comunidad y aldea global

------- Manipulacion

Las TICs no son herramientas neutrales. Son un territorio en
\ disputa constante por el poder politico y econdmico.
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La Anatomia del Algoritmo:
Como se hackea la atencion

1. Emocion
El algoritmo prioriza

contenido que
genera ira, miedo o
indignacion extrema.

4. Microsegmentacion I 2. Retencion
Uso de datos cautivos para enviar Las emociones fuertes
mensajes hiper-personalizados maximizan el tiempo de
que explotan prejuicios. conexion en pantalla.

3. Aislamiento

Se bloquean opiniones
disidentes. Imposible

‘ _ll_'
cambiar de epinion dentro

| de una burbuja de validacion. I

El objetivo final no es convencer con argumentos racionales, sino

manipular emocionalmente para influir en la conciencia y el voto.
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La Sociedad del Espectaculo (Guy Debord, 1967)

Definicion Central: Una sociedad donde las relaciones sociales directas son reemplazadas por
representaciones mediatizadas. La realidad se convierte en un show para ser consumido.

Problema Complejo Filtro Mediatico Show de Consumo Rapido

- L'os polltugos se transforman en celebridades; importa La politica se estetiza: deja de ser un debate
mas el escandalo o la imagen que la propuesta.

- Los problemas complejos (economia, geopolitica) se de |c:eas y S8 \;enge SOTO l:n pr.%crj]ucto de
reducen a titulares, memes y videos efimeros. en el supermercadao ae la atencion.
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Taxonomia del Conflicto: Mediatico vs. Cultural

Guerra Mediatica

(El Engranaje Rapido) . @°

Guerra Cultural
(El Engranaje Lento)

Dimension

Guerra Mediatica

Guerra Cultural

Objetivo Principal

Controlar la narrativa inmediata y la
opinién publica.

Imponer valores, creencias y el
“sentido comun” de una sociedad.

Tacticas Clave

Fake news, panico moral, descrédito
de adversarios o gobiernos.

Cine, series de TV, musica,
educacion, redefinicion de conceptos
(ej. qué es libertad).

Horizonte Temporal

Inmediato (El ciclo de noticias de 24
horas).

Generacional (Lento, persistente e
imperceptible).




) Los 4 Pilares Tacticos de la Guerra Cultural n

1. Deslegitimar
Atacar las raices. Hacer que las

2. Imponer

Normalizar la ideologia dominante.
ideas del adversario (solidaridad, Establecer el hiper-individualismo y el
estado de bienestar) parezcan 500000l consumismo como la unica métrica
obsoletas, retrogradas o peligrosas. aceptable de éxito y progreso.

. Fragmentar . Despolitizar
3 8 /I\ 4 P

Divide y venceras. Fomentar Evadir la responsabilidad del
guerras internas (generacionales, sistema. Convertir problemas

de género, religiosas) para evitar la “\@ /‘ politicos profundos en batallas de
I

union frente a problemas identidad (La culpa es del otro, no
economicos estructurales. del modelo economico).

La guerra cultural es la ‘tercera dimension del poder’: la manipulacion invisible de la conciencia a escala global.
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Caso de Estudio Geopolitico:

Cuba bajo el Lente Mediatico

Mas de 60 aiios de guerra mediatica y cultural constante, ahora acelerada por infraestructuras digitales.

| |

Descrédito Total Siembra de Apatia
Mostrar al pais sistematicamente | Inyectar el desaliento continuo,
como un estado fallido, ocultando _ | 0 convenciendo a la poblacion de que

’no se puede” y el esfuerzo es inatil.

+

Imposicion de Valores

, i g P o N Promover el hiper-individualismo y
. ¢ o AN Aaeyp el consumismo para erosionar los
Qulnta Columna Dlgltal = X valores fundacionales de justicia
Financiacion y amplificacion | | social.
algoritmica de influencers locales +
para establecer narrativas
antisistema.

logros y amplificando carencias.

+

Respuesta Inmunologica: La "Batalla de Ideas”
busco blindar los valores y la conciencia mediante

la cultura y la educacion frente a este asedio.




' El Efecto Dominé Financiero:
De la Pantalla al Mercado

~ g N

1. Guerra Mediatica

(Construccion 2. Alza en Riesgo Pais
sistematica de un estado (Algoritmos asustan a
de crisis) inversores internacionales) 3. Fuga de Capitales

(Encarecimiento del crédito

y emigracién profesional) 4. Justificacion Legal

(Clima de opinion

-45.003 = legitima sanciones 5. Estrangulamiento
como Helms-Burton) (Manipulacién de
+ conciencia materializada —I—

en daho economico)

Atencion futuros analistas: Ignorar la guerra mediatica es calcular mal el riesgo pais.
Hoy, los algoritmos de las redes sociales mueven los algoritmos de los mercados.
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" La Sintesis del Sistema: EI Mapa del Poder Digital k

NUCLEO: Consentimiento
Fabricado y Manipulacion de
la Conciencia

Nivel 1: Infraestructura

(Las TICs globales y el
monopolio de plataformas)

Nivel 2: Mecanica

(Algoritmos de retencion y
' camaras de eco aislantes)

Nivel 3: Interfaz Social

(La Sociedad del Espectaculo /
Politica como entretenimiento)

Nivel 4: Vectores de Ataque

(Guerra Mediatica a corto plazo
+ Guerra Cultural a largo plazo)

La tecnologia provee el canal, el algoritmo asegura la atencion, el espectaculo
1L adormece el intelecto y la guerra cultural reescribe los valores. ol



El Antidoto: La ‘Politica Culta’ frente a la Manipulacion

Aplicando el pensamiento de Armando Hart como cortafuegos intelectual.

Capa 1: Triangulacion de Informacion

Rechazar el consumo pasivo. Nunca creer en una unica fuente de red
social; verificar y contrastar datos sistematicamente.

Capa 2: Base Estructural

Estudiar la historia y la economia real para inmunizarse contra
consignas vacias y soluciones magicas de 30 segundos.

Ante cada mensaje viral, preguntar: ;Quién financia esta narrativa?
¢Qué emocion busca provocar? ;A quién beneficia mi indignacion?

Capa 4: Ciudadania Activa

Abandonar el rol de espectador/consumidor. Debatir con argumentos
solidos en el mundo real, fuera de la burbuja algoritmica.

I Capa 3: Cuestionamiento Critico

La cultura, en su sentido mas amplio y profundo, es el inico antidoto real contra la manipulacion digital.



Laboratorio de Analisis:
Preguntas para el Debate

¢ Pueden identificar algun ejemplo
reciente y especifico de guerra
mediatica contra Cuba en sus

propios feeds de redes sociales?

Como futuros profesionales contables y
financieros, ¢qué métricas usarian para
evaluar el “riesgo de desinformacion” al
auditar o proyectar inversiones en un
pais?

¢ Como influye exactamente la
“sociedad del espectaculo” en la
forma en que su generacion percibe
la participacion politica?

Analicen la viabilidad de esta
premisa: “Quien controla los
algoritmos hoy, controla la politica
publica del futuro”.




Dossier de Inteligencia:
Fuentes y Bibliografia Clave

La era del capitalismo de la vigilancia (Shoshana Zuboff, 2019).

El Insight: Fundamental para entender el modelo de negocio detras de la

extraccion de nuestros datos de comportamiento.

La sociedad del espectaculo (Guy Debord, 1967).

El Insight: El texto profético que anticipd como la representacion visual
devoraria la realidad politica y social.

Manufacturing Consent (Noam Chomsky, 1988).

El Insight: La obra maestra sobre la economia politica de los medios y
como se fabrican consensos en favor del poder hegemonico.

Teoria y Procesos Politicos Contemporaneos (Emilio Duharte Diaz, 2006).

El Insight: Base tedrica esencial para comprender la ideologia y la

cultura politica desde nuestra realidad académica.

Incluye también obras clave de Manuel Castells (Comunicacion y poder) e Ignacio Ramonet (La tirania de la comunicacion)




