Tarea 2. TIII. Promoción
2. Escribe en el paréntesis de la columna de definición el número que corresponda al concepto.
	
	Definición

	(  )
	1. Herramienta de promoción de ventas que refuerza la decisión de compra, incrementa el consumo y convence a los consumidores de no cambiar de marca. 

	(  )
	2. Se refiere a los esfuerzos personales e impersonales de un vendedor para informar, persuadir o recordar a una audiencia objetivo.

	(  )
	3. Son negocios que venden bienes y servicios en línea a clientes finales.

	(  )
	4. Herramienta de promoción de ventas que fomenta la prueba del producto en consumidores no usuarios y la compra repetida en los actuales.

	(  )
	5. Una empresa puede usar la publicidad _____ si tiene como objetivo crear preferencia de marca o fomentar el cambio a la marca de la empresa.

	(  )
	6. Herramienta de promoción de ventas que se utiliza generalmente en el lanzamiento de un nuevo producto o marca para que el consumidor lo conozca.

	(  )
	7. Una empresa puede usar la publicidad _____ si tiene como objetivo crear imagen de marca o sugerir nuevos usos del producto.

	(  )
	8. Se encarga de establecer buenas relaciones con los diversos públicos de una compañía mediante la obtención de publicidad favorable.

	(  )
	9. Inversión para respaldar causas o sucesos que son consistentes con los objetivos de la corporación.

	(  )
	10. Negocios que utilizan el marketing en línea para llegar a nuevos clientes de negocios, atender a los ya existentes y lograr mejores precios.



	
	Concepto

	a)
	Cupón

	b)
	Muestra gratis

	c)
	Promoción

	d)
	Patrocinio

	e)
	Informativa

	f)
	Persuasiva

	g)
	Relaciones públicas.

	h)
	B2B

	i)
	Premio

	j)
	B2C
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